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ИНТЕРНЕТ В ПРОСТРАНСТВЕ КУЛЬТУРЫ

Современная Россия находится в центре глобальных политических и экономических процессов. Задача обеспечения ее поступательного, устойчивого, суверенного и демократического развития требует эффективной и адекватной реакции на современные вызовы и требует поддержания национальной конкурентоспособности во всех сферах.

Практика последних десятилетий убедительно доказывает, что в быстро изменяющемся мире стратегические преимущества будут у тех государств и обществ, которые смогут эффективно накапливать и продуктивно использовать человеческий капитал, а также инновационный потенциал развития, основным носителем которого является молодежь.

Молодежь должна быть активным, заинтересованным участником решения задач, стоящих перед государством и обществом. В свою очередь государство и общество должны создать необходимые условия для самореализации молодежи и ее активного включения в общественные процессы. Это позволит обеспечить социальное, культурное и экономическое воспроизводство, ускорить развитие страны. 

Роль культуры в формировании нравственных основ молодого человека, в процессе его социализации трудно переоценить. Именно культура лежит в основе национальной самоидентификации каждого человека, без освоения и принятия ее как своей невозможно никакое патриотическое самосознание.

В условиях доминирования высоких технологий и сложных производственных систем культура становится непосредственной производительной силой, обеспечивая для входящих в активную жизнь поколений саму возможность освоения и продуктивного использования современных средств производства, приобретения и адекватного применения, необходимых в производственном процессе, коммуникативных навыков.
Таким образом, задача эффективного освоения (прежде всего молодыми людьми) «высоких» культурных ценностей сегодня как никогда актуальна.

В то же время, становление современного молодого человека происходит в значительной степени ином и к тому же стремительно изменяющемся информационно-коммуникационном пространстве, которое, прежде всего, характеризуется бурным развитием глобальных сетей цифровых телекоммуникаций (интернета, мобильной связи). При этом «высокая» культура недопустимо медленно «осваивает» это новое информационно-коммуникационное пространство и тем самым теряет возможности эффективного влияния на становление новых поколений.

Состояние и особенности современного интернет–пространства России

В последние годы интернет и его российский сегмент — Рунет — развиваются, без преувеличения, стремительно. Высокими темпами растет как аудитория, так и качество представленных в нем ресурсов. Наблюдается устойчивый рост сегмента в целом: увеличивается пропускная способность интернет-каналов, растут обороты IT-компаний. Появляются новые технические решения, делающие интернет все более доступным для пользователей по всей стране, а новые сервисы позволяют использовать его для решения все большего числа задач информационного, образовательного, делового, сервисного, коммуникационного, развлекательного и прочего характера. 

Современный Интернет становится все более интегральной и все более мобильной информационно-коммуникационной средой, позволяя оплатить коммунальные услуги, посмотреть программы телевидения, послушать радиопрограммы, «сходить» в библиотеку - книги почитать, познакомиться с театральными постановками, насладиться музыкой, полистать фотоальбомы и сделать еще много чего привычного и традиционного. А без таких сервисов как электронная почта или IP-телефония современное коммуникационное пространство уже и представить себе невозможно. 

Частично интегрируя в себе традиционные сервисы и возможности, Интернет продуцирует создание огромного количества специфических (присущих только ему) услуг, сервисов, возможностей. Большинство из них связано с уникальными интерактивными свойствами Интернет-пространства. Интерактивность стимулирует активное развитие в Интернете различных форм сетевого взаимодействия пользователей, от малосодержательного (но очень широко практикуемого молодыми людьми тинейджерского возраста) общения в чатах до участия в серьезных тематических форумах и дистанционном обучении. Такое общение формирует сетевые сообщества, которые нередко перерастают в реальные сообщества.

В последние несколько лет стали очень быстро формироваться новые формы коллективной сетевой деятельности, которые получили название Интернет 2.0 или Веб 2.0. Этот термин пока не имеет устоявшегося определения, но обычно под ним понимается создание в сети разнообразного контента пользователями для пользователей. Наиболее ярким представителем этого сектора интернета являются так называемые блоги (интернет-дневники), которые ведутся пользователями на любые интересующие их темы и открыты для доступа и отзывов всех других заинтересованных пользователей. Для ведения блогов созданы специальные бесплатные сервисы как во всемирной сети, так и в Рунете, максимально упрощающие возможности таких интерактивных самопубликаций. По данным «Яндекса», отслеживающего статистику по блогам, на сегодня (статистика на 21.03.2007 года) российская блогосфера представлена 454 тыс. интернет-дневников и форумов, в которых опубликовано 45,5 млн сообщений. Ежедневно в Рунете публикуется около 130 тысяч записей, из которых более 75 тысяч — в блогах
.

Такие формы самоорганизации пользователей глобальной сети становятся все более значимым элементом современной культуры, обеспечивая им возможности для активного осмысления различных социальных процессов и в свою очередь заметно влияя на их собственное социальное развитие 

Однако чрезмерная интернет-активность таит в себе и зримую опасность отрыва пользователей сети (особенно молодых) от реальной деятельности (уход в виртуальное из реального). В этом случае вместо практического решения проблем свойственных реальной жизни вокруг них осуществляются весьма абстрактные действия в виртуальном пространстве методами присущими этому пространству, а собственная результативность и успешность оценивается по реакции членов своего виртуального сообщества. То есть идет игра в решение проблемы, никак не выходящая в реальную практику. На какой-то стадии такой игры проблемы начинает формулировать сама виртуальная среда, тем самым полностью замыкая энергию и деятельностную активность пользователя интернета в виртуальном пространстве. Проблему виртуализации сознания, которая будет становиться все острее с ростом Рунета, нужно не только осознавать и изучать, но и искать способы ее купирования. Представляется, что культура в решении этой задачи играет немаловажную роль.

В части развития самой сети интернет стоит отметить, что рост спутникового, мобильного, и беспроводного сегментов интернета делает все его возможности доступными не только из дома, офиса или учебного класса, но и практически из любой точки планеты, в том числе и в движении. Тем самым интернет становится все более всеобъемлющей и всепроникающей коммуникационно-информационной средой.

Кроме того, необходимо отметить, что постоянный рост пропускной способности интернет-каналов с одной стороны и создание все более совершенных программ для кодирования (сжатия) видео- и аудио файлов с другой стороны, создают благоприятные условия для широкого распространения качественного мультимедийного контента (его обычно называют «тяжелым» из-за большого объема потребляемого трафика и высоких требований, предъявляемых к пропускной способности интернет-каналов). Указанные тенденции наряду с постепенным снижением стоимости интернет-трафика, повышения качества и снижения цен на аппаратные средства визуализации и звукового сопровождений дают основание говорить о возможности все шире использовать интернет для активного эстетического воздействия на пользователей посредством организации трансляций явлений «высокой» культуры.

Некоторые количественные характеристики Рунета

Согласно данным мониторинговых исследований «Фонда общественного мнения» «Интернет в России / Россия в интернете»
 количество пользователей, заходящих в интернет хотя бы раз в полгода с 2002 года увеличилось более чем в 3 раза и к началу 2007 года составило 28 млн. человек.
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В основе своей (54% всех пользователей) это молодые люди в возрасте 18-24 лет, а также представители средней возрастной группы (25-34 года), доля которых составляет 28%. При этом нужно заметить, что динамика роста числа пользователей в возрастной категории 18-24 года самая высокая, что подтверждает тезис о продолжающемся возрастании роли интернета в становлении молодого поколения.

[image: image2.png][MHaMIKa AOMel MOMb30BaTeNeH MHTepHETa CPean UL pasHoro
Bospacta. Poccua, %

ul [@0cews 2007 03AMa 20022003 0BecHa 2003 OMlero 2003
[O0ces 2003 034Ma 20032004 DBecka 2004 OMlero 2004
[O0ces 2004 O34Ma 20042005 DBecka 2008 OMlero 2005
[O0cems 2005 034Ma 20052006 DBecka 2006 OMlero 2006
[o0cens 2006 w3uwa 20062007

8

1824 ner 2534 oaa 3544 oRa 4554 opa 55 neTucmpue




Вместе с объемом аудитории сетевых ресурсов растет и интенсивность их использования. Так, доля обращающихся к Сети практически ежедневно, по данным зима 2006-2007 годов, составляет 36 процентов (зимой 2005-2006 годов - 34 процента); а пользуется интернетом хотя бы раз в неделю 66 процентов пользователей (против соответственно 63 процентов).
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В то же время, по относительному количеству пользователей интернет (25% от населения страны старше 18 лет) Россия пока значительно отстает от развитых стран (Германии – 63%, Великобритании – 62%, Испания – 53%, Италия – 52%, Франция – 46%), что говорит о существенных резервах развития у нас этого сектора. При этом у нас появляется возможность на основе опыта более «интернетизированных» стран учесть и попытаться купировать определенные негативные стороны стремительного расширения интернет-пространства. 

[image: image4.png]Honu nonb3oBaTtenei UHTepHeTa B CTpaHax, % OT HaceneHna

J——. —72
f— —53
[P — —52 SEe]
JE— —53§
Virawa —52
opapn —65

B 3THX AGHHK, B OTTMAM O POCC AW, YITeHH NONL308 e
s m VHTERHET & BO3DACTE 1617 N1ET 1 HE YUTEH:I - HE HMEIOIHE.
AOMALIKETO TenedoHa,

Bpasun





Нужно отметить, что в последние годы растет относительная частота использования интернета дома (с 32% осенью 2002 г. до 58% зимой 2007 г.) и с помощью сотовой связи (с 6% до 8% с лета 2006 г. до зимы 2007 г.), тогда как относительная популярность таких мест пользования как места работы и учебы, интернет-кафе постепенно снижается. 
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Это, прежде всего, говорит о существенном возрастании доли свободного времени, которое пользователи проводят в сети интернет, а так как общий баланс свободного времени современного человека (в том числе и молодого) относительно стабилен, то фиксируемый рост может происходить только за счет снижения доли других занятий. В частности уменьшения времени телесмотрения, радиослушания, сокращения времени чтения печатных изданий. 

Если посмотреть на региональный разрез, то в Москве используют интернет дома уже 81% пользователей. То есть с развитием (количественным и качественным) интернет-каналов в регионах, снижением стоимости трафика и ростом уровня доходов населения доля интернета в структуре свободного времени его пользователей в регионах также будет продолжать расти, постепенно приближаясь к показателям столицы.

Подтверждают продолжающийся процесс изменения структуры использования свободного времени жителями страны и исследования ВЦИОМ. По его данным на январь 2005 года, по разным причинам от посещения кино, театров, концертов отказались 28% жителей страны, а по итогам опроса на январь 2007 года на «культурную диету» сели уже 30%.

Таким образом, влияние Интернета на все сферы жизни современного человека и, особенно, на становление молодых людей растет не только абсолютно, но и относительно и имеет значительные перспективы дальнейшего роста. Способствует этому и уже отмечавшееся выше частичное поглощение Интернет-сервисами ряда традиционных форм проведения досуга.

Исследование российской аудитории интернета а также динамики базовых параметров использования Сети в России провела и компания TNS Gallup Media
. Исследовательская компания получила данные о количестве пользователей интернета; социально-демографической структуре аудитории, ее активности; местах пользования интернетом; типах соединения. Методом случайной выборки с ноября 2005 г. по май 2006 г. опрашивалось население Москвы старше 12 лет (почти 40 тыс. респондентов) и городское население России в возрасте от 16 лет (более 60 тыс. респондентов в 129 городах, включая Москву). 

Заметим, что в исследовании ФОМа опрашивалась аудитория старше от 18 лет, поэтому ряд аспектов, касающихся пользователей младше 18 лет остались вне поля внимания ФОМа.

Согласно данным, полученным TNS Gallup Media, аудитория интернета (заходящие в Сеть хотя бы раз в месяц) за месяц в городах России составляет 15 млн. человек, или 19% городского населения страны в возрасте 16 лет и старше, в Москве — 3,6 млн. человек, или 38% населения столицы в возрасте 12 лет и старше. 

Основные целевые группы интернета — люди в возрасте от 12 до 40 лет. По роду занятий это руководители, учащиеся и специалисты, а также люди со средними и выше среднего доходами. 16—19 лет — самый интернет-активный возраст, как в Москве, так и в других городах (69% и 43% соответственно заходили в Сеть хотя бы 1 раз в месяц). Женщины отстают от мужчин по активности пользования интернетом и в Москве, и в других городах, но в столице это отставание ниже. Доля активной аудитории, т.е. тех, кто пользуется интернетом 5—7 дней в неделю, составляет в России около 40%; в Москве — около 60% от месячной аудитории. 

Исследование TNS Gallup Media также как и исследование ФОМа показало, что большинство пользователей заходят в интернет из дома. По данным TNS Gallup Media доля пользователей, имеющих широкополосный доступ в интернет из дома, постоянно растет и составляет в России около 30%, в Москве — более 70%. 

Нужно отметить, что в ближайшее время значительный толчок развитию популярности интернета в регионах придаст активно идущий процесс интернетизации школ, осуществляемый в рамках национального проекта «Образование». Появление интернета в школах вовлечет значительную массу молодого населения страны в число его пользователей. Однако это требует и интенсивного создания качественных интернет-ресурсов, целевым образом ориентированных на школьную аудиторию, и обучения преподавателей использованию соответствующих ресурсов как в учебном процессе, так и во внеклассной работе. Понятно, что ресурсы культурного характера должны занять здесь одно из ведущих, если не ведущее место. В противном случае позитивно влиять на социальное становление и развитие молодого поколения с использованием интернета не удастся. 

Интернет и культура

Становление глобального коммуникационного пространства, в центре которого находится интернет, оказывает все более существенное влияние на все стороны жизни общества, отдельного человека, на структурообразующие компоненты всей системы культуры.

С точки зрения современной философии «…сегодня мы наблюдаем процесс необходимой адаптации всей системы культуры к становящемуся глобальному информационному пространству. Активность информационных процессов столь высока, что заставляет подчинять себе традиционные элементы культуры и прежде всего изменяет традиционную систему культурной коммуникации.

Фактически мы оказались втянутыми внутрь глобального коммуникационного пространства, которое резко меняет характер диалога между культурами. Сегодня коммуникация как таковая является самостоятельной силой, находящейся вне диалога культур, но оказывающей огромное влияние на диалог всех культур между собой. Она в буквальном смысле вынуждает вести диалог между культурами по своим законам и правилам. Культуры погружаются в иную внешнюю среду, которая пронизывает межкультурные диалоги, создавая предпосылку для замыкания его в среде Глобального Коммуникационного Пространства.» 

«Современное коммуникационное пространство… само создает правила и способы общения, вынуждая культуры говорить на этом языке»

«Нарушается пропорция между Высокой и низовой культурой. Последняя становится массовой не только по количеству вовлеченных в неё субъектов, но и по упрощенному качеству потребляемого продукта.» «Доминирующим фактором оказывается не смысл или качество продукта творчества, а система их распространения (тиражирования). В этом смысле массовая культура — это типично низовая культура, но значительно усиленная новейшими средствами аудиовизуального репродуцирования.»

Из изложенного выше можно сделать вывод, что в современном информационно-коммуникационном пространстве необходимо искать возможности повышения продуктивности методов распространения явлений и образцов, прежде всего, «высокой» культуры и искусства для широких и разнообразных групп населения. При этом в качестве основного адресата такого распространения должна рассматриваться молодежь.

При таком подходе общая цель дополнительных государственных вложений в создание механизмов распространения «высокой» культуры — повышение качества человеческих ресурсов и соответственно их производительных возможностей.

Очевидно, что интернет лишь один из возможных путей распространения культурных ценностей (здесь велика роль и радио, и телевидения, и других электронных, а также печатных средств, но непререкаемый авторитет сохраняют «живые» события и/или слово), но по своим сегодняшним и, тем более, перспективным возможностям, несомненно, наиболее продуктивный. Кроме того, возможностями интернета может быть, как минимум, дополнен (а где-то и заменен) любой другой вид распространения.

В настоящее время в интернете присутствует определенное количество ресурсов распространяющих явления высокой культуры, готовящих граждан к их восприятию. К наиболее известным из них Министерство культуры и массовых коммуникаций Российской Федерации относит справочно-информационные порталы: «Грамота.ру», посвященный популяризации знаний о русском языке; «Религия и СМИ», посвященный вопросам истории и современного состояния религии в России и мире; информационно-аналитический сайт «Соотечественники», призванный содействовать развитию сотрудничества Российской Федерации со странами СНГ и Балтии и межнациональному общению; интернет-сайт «Аниматор.ру», представляющий собой энциклопедию российской анимации, включающий в себя полную базу данных о российской анимации и ее создателях, новости анимации, критические материалы и др.; интернет-журнал «Музыка для всех», информирующий о различных музыкальных стилях, жанрах и направлениях, современном развитии, о композиторах, исполнителях; интернет-портал «Культура-портал.ру», содержащий информацию о традиционной культуре, истории и современных направлениях развития искусства; электронный каталог «История отечественного кинематографа»; юбилейный сайт «150 лет Третьяковской галерее»; интернет-портал «Музеи России» и др.

Одним из удачных примеров социально значимого проекта по внедрению информационных технологий в развитие художественной культуры, Министерство культуры и массовых коммуникаций Российской Федерации считает деятельность осуществляемую НП «Культу.Ру!».

В то же время, оценки сделанные ГИВЦ Роскультуры на основе анализа контента по статистике поисковой системы «Яндекс» показывают, что доля ресурсов в интернете, которые условно можно отнести к культуре, составляет чуть больше 0,62% от всех ресурсов интернета, зарегистрированных в Рунете.

При этом сами ресурсы культуры распределяются по следующим категориям:

	Рубрика
	Число сайтов
	Процент
	Примечание

	Культура в целом


	12980
	0.62%


	К общему числу сайтов

	Музыка 
	4146
	32.0%

от числа сайтов о культуре
	В основном популярная музыка в формате MP3

	Литература 
	2132
	16.4%
	Популярные электронные библиотеки.

Много взаимных зеркал

	Кино 
	1960
	15.0%
	Реклама и трайлеры

	Театры 
	951
	7.3%
	Часть это сайты конкретных театров, а в основном афиши и продажа билетов

	Музеи 
	503
	3.8%
	Чаще всего действительно музеи, но контента не много

	Фотография 
	1267
	9.7%
	В основном личные архивы, реже фотография как искусство

	Изобразительные

искусства 
	1227


	9.4%
	Галереи

	Танец 
	430
	3.3%
	Очень разное, но много частных школ 

	Универсальные
	299
	2.3%
	

	Прочее
	65
	0.5%
	


Нужно отметить, что в раздел Культура попадает весьма значительное количество (не менее половины) ресурсов информационного характера, которые трудно отнести собственно к культуре. Высок процент (32% от всего раздела) популярной музыки, которую сложно отнести к «высокой» культуре. То есть ресурсов способных позитивно повлиять на культурный уровень пользователей интернета еще в 3-5 раз меньше, а к «высокой» культуре можно вообще отнести единицы.

Близкие результаты дает и аналогичный анализ, осуществленный ГИВЦ Роскультуры по данным поисковой системы «Рамблер».

Учитывая сложившуюся ситуацию, рассчитывать на спонтанное приобщение потребителей (прежде всего, молодых людей) к указанным ресурсам нет ни малейших оснований. Равно как нет оснований считать возможным сколь либо значительно изменить приведенное соотношение. Даже если гипотетически увеличить количество ресурсов «высокой» культуры в 100 раз, то ее сектор в интернете не превысит и одного процента, что, по-прежнему, сделает статистически мало вероятным случайное попадание пользователя на ресурсы культуры.
Здесь важно понимать, что приведенные количественные оценки сегмента «высокой» культуры, подчеркивающие, что он принципиально не может стать не только доминирующим, но и сколь либо значительным в рамках всего инфомационно-коммуникационного пространства и особенно интернет-пространства, не есть основание для утверждений о неэффективности использования интернета в целях «культурной экспансии». Просто решение лежит в более широкой плоскости.

Для того, чтобы обеспечить приобщение значимого количества молодых людей к ценностям «высокой» культуры через интернет необходимо решить следующие взаимоувязанные задачи:

1. Обеспечить создание и размещение в интернете необходимого количества высококачественных, разнообразных по видам культуры и искусства, сложности восприятия, целевым аудиториям, постоянно обновляемых ресурсов «высокой» культуры;
2. Обеспечить возможности широкого, малозатратного доступа к указанным выше ресурсам по интернет-каналам в том числе через локальные научно-образовательные сети;
3. Создать комплексную систему активной ориентации детей и молодежи (начиная с дошкольного возраста) по практическому использованию ресурсов «высокой» культуры, размещаемых в интернете.
То есть, имеющиеся и вновь создаваемые ресурсы «высокой» культуры должны активно продвигаться, пропагандироваться, использоваться в практической деятельности всеми воспитательными институтами начиная с детских дошкольных учреждений, общеобразовательных школ, систем НПО, СПО, ВПО, а также молодежными общественными объединениями и другими НКО. 

Иными словами продвижение ценностей «высокой» культуры есть задача комплексная и межведомственная. Соответствующим образом должна планироваться как сама деятельность в этом направлении, так и осуществляться оценка ее результативности.

При этом главной задачей при создании ориентирующихся на ценности «высокой» культуры интернет-ресурсов должно стать поддержание их качества и конкурентоспособности с интернет-ресурсами иного характера. Молодой человек, который пришел на «культурный» интернет-ресурс не должен быть разочарован ни его оформлением, ни заложенными в нем мультимедийными и интерактивными возможностями, ни формой и качеством представленного контента.
При таком подходе становится мало актуальным и вопрос о регулировании интернет-пространства посредством различных запретов и ограничений цензурного характера. Интернет-ресурсы, ориентированные на эксплуатацию базовых человеческих инстинктов, должны постепенно и последовательно вытесняться позитивными (прежде всего «культурными») ресурсами за счет их высокого качества, разнообразия, а также мерами комплексного, целенаправленного воспитательного воздействия на молодое поколение. Этот тезис ничуть не умаляет необходимости жесткой борьбы с интернет-ресурсами террористической направленности или запрещенными порнографическими ресурсами.

В свою очередь, интернет-ресурсы, поддерживаемые государством, должны задавать образцы и стандарты для подражания и желания использовать их при инициативном создании пользователями собственных продуктов в интернете. Тем самым за счет стимулирования инициативы и самодеятельности пользователей, целенаправленного формирования «моды на «высокую» культуру могут быть созданы условия для веерного распространение пропагандирующих ее интернет-ресурсов. Те же интернет-дневники и форумы Интернета 2.0 могут сыграть здесь весьма заметную роль. С одной стороны это практически без затрат может значительно увеличить количество ресурсов культурного содержания в интернете, но, главное, позволит молодым людям на практике осуществить активное освоение пластов «высокой» культуры, использовать особенности и возможности интернет-пространства, чтобы выступить субъектом в процессе формирования новых культурных ценностей.

Выше уже говорилось, что, при организации государственной поддержки ведущих интернет-проектов в сфере культуры в конечном счете объектом государственной поддержки становятся граждане страны (прежде всего молодые, находящиеся в процессе социализации, самоидентификации, усвоения знаний, выработки собственных нравственных критериев и оценок).

В свою очередь, они же становятся и субъектами процесса распространения образцов «высокой» культуры, так как выступают в качестве ретрансляторов несущих полученные и осмысленные «культурные заряды» в свои референтные группы. При этом с одной стороны происходит упрощение культурной информации, но с другой стороны осуществляется ее адаптация к особенностям и возможностям восприятия каждой конкретной группы. Понимание этого принципиально важно, так как позволяет уже при формировании соответствующего интернет-ресурса заложить в него такие механизмы (например, форумы), которые должны будут стимулировать расширение воздействия за счет его децентрализации.

При этом воздействие на различные аудитории будет тем продуктивнее, чем в большей степени оно ориентировано на конкретный сегмент потребителей. Это требует увеличения разнообразия ресурсов несущих «высокую» культуру через интернет и их специализации для различных сегментов потребителей.

При этом необходимо учитывать, что для полноценного восприятия «высокой» культуры нужна предварительная подготовка (и это, прежде всего, касается молодых людей), что также требует увеличения разнообразия создаваемых ресурсов с градацией их по сложности восприятия, а также создания специальных материалов подводящих к пониманию явлений «высокой» культуры, разъясняющих в ненавязчивой форме их язык, особенности, достоинства.

О некоторых способах повышения количества материалов о явлениях культуры в интернете

Для относительно быстрого повышения количества материалов о явлениях культуры в интернете представляется целесообразным включение в проекты, реализуемые в области культуры (по крайней мере, те, которые осуществляются с участием государства) как их неотъемлемой составной части размещения (частичного или полного) видеоотчетов об этих событиях в сети интернет. Здесь приемлемы как трансляции в реальном времени, так и видеозапись для последующего размещения в интернете. Оптимальным будет, если такое требование станет неотъемлемой составляющей отчетов об осуществленном за счет бюджетных средств культурном мероприятии. На практике это требование может быть достаточно просто реализовано через соответствующие требования в конкурсной документации. 

Такой подход: 

· позволит в относительно короткие сроки заметно увеличить объем и разнообразие материалов из сферы современной культуры и искусства, которые могут быть размещены в интернете; 

· стимулирует привлечение для этих целей внебюджетных средств, ориентировав спонсоров мероприятий на целесообразность организации трансляций в интернете;

· стимулирует поиск продуктивных и разнообразных технических решений по организации трансляций различными технологическими компаниями;

· даст возможность сформировать в цифровом формате банк событий современной «высокой» культуры и облегчит привлечение на эти цели средств спонсоров; 

· позволит распространять лучшие образцы отечественной культуры в глобальном информационном пространстве; 

· позволит поддерживать связность пространства русского языка;

· и пр.

Для практической реализации изложенного подхода необходимо отработать технологии получения прав на интернет-трансляции, а также создать возможности для помещения отснятых материалов в цифровой банк данных с возможностью их последующих ретрансляций. Возможно, государство должно выкупать права на распространение определенных материалов из разряда «высокого» искусства для дальнейшего тиражирования в современных информационных средах, таких как интернет. 

Как это сделать практически в рамках существующего законодательства может предложить Минкультуры для чего ему стоит дать соответствующее поручение.

МЕГАПРОЕКТ «КУЛЬТУ.RU!» КАК УДАЧНЫЙ ПРИМЕР СОЦИАЛЬНО ЗНАЧИМОГО ПРОЕКТА ПО ВНЕДРЕНИЮ ИНФОРМАЦИОННЫХ ТЕХНОЛОГИЙ В РАЗВИТИЕ ХУДОЖЕСТВЕННОЙ КУЛЬТУРЫ
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Российское сценическое искусство признается во всем мире выдающимся образцом исполнительского творчества. Широкое распространение отечественного искусства способствует мировому признанию российской художественной культуры, сотрудничеству и взаимообогащению творческих деятелей всех стран. Размещение образцов этого искусства в интернете позволяет существенно расширить аудиторию и границы культурного воздействия.

В условиях стремительного развития интернет-технологий необходимо предоставить возможность заинтересованному пользователю знакомиться во всемирной сети с историей отечественного искусства и яркими художественными событиями сегодняшнего дня, что создаст объемное видение культурного процесса, распространит историю и традиции российского искусства в мировом культурном пространстве. 

Интернет и другие компьютерные технологии могут и должны стать эффективным механизмом повышения общественного интереса к художественной культуре не только «доставляя на дом» потенциальному зрителю необходимую актуальную информацию, но и помогая ему научиться глубже воспринимать искусство, проникая в тонкости выразительных средств.

Миссия мегапроекта: 

Формирование позитивного восприятия современной российской действительности средствами художественной культуры и информационных технологий у широкого круга пользователей интернета, прежде всего молодежи.

Суть мегапроекта:

Реализация разнообразных проектов по трансляции в интернете заметных явлений во всех областях российского искусства, прежде всего — в театре.

Цели мегапроекта:

Проект «Культу.Ru!» направлен на:

· формирование механизма стимулирования и поддержки художественной культуры;

· пропаганду достижений российской художественной культуры второй половины ХХ и начала XXI века в России и мире;

· повышение престижа России в мировом сообществе, формирование позитивного образа России; 

· стимулирование создания новых художественных произведений, отвечающих миссии проекта;

· помощь в формировании аудитории театра и кино через интернет-уроки, форумы, конференции и пр.;

· содействие в повышении профессионального уровня творческих кадров используя интернет-мастер-классы, 

· содействие самоорганизации профессиональны объединений через поддержку интернет-конференций и форумов;

· заполнение интернет-пространства в рунете художественным контентом;

· помощь в формировании общественного мнения, направленного на поддержку художественной культуры и осмысление положительной динамики современной действительности;
· расширение возможностей работы с соотечественниками;

· укрепление международных культурных связей путем организации интерактивных контактов между представителями художественной интеллигенции.
Задачи мегапроекта:

· распространение российской художественной культуры как в России, так и во всем мире;
· создание в интернете медиатеки российской художественной культуры;
· информирование о культурной жизни наших соотечественников;
· противостояние засилью псевдокультуры и эрзац-культуры в интернете;
· использование интернета как еще одного мощного образовательного канала,;
· апробация и анализ новых технологий фиксации и тиражирования произведений искусства;
· создание информационного ресурса, представляющего исчерпывающую информацию о культурных событиях России: видео и фотоотчеты, обзоры, записи и прямые трансляции спектаклей, концертов, фестивалей, форумов и т.д.

Методы и проекты мегапроекта:

Регулярный (в настоящее время — еженедельный) показ в интернете записей театральных спектаклей прошлого и настоящего;
Ежегодное проведение фестиваля «Театральная паутина» — единственного в мире театрального онлайн-фестиваля, осуществляющего прямые интернет-трансляции спектаклей из разных театров России и зарубежья;
Периодическая трансляция по интернет-каналам произведений других исполнительских искусств — музыки, кино, цирка;
Профессиональная многокамерная съемка произведений исполнительских искусств, которая осуществляется в прогрессивном формате телевидения высокой четкости — HD;
Активная юридическая деятельность для получения авторских прав на все показываемые и снимаемые художественные произведения;
Организация видеоконференций, мастер-классов, дистанционных лекций и прочих технических возможностей для использования интернет-пространства для общения и обучения деятелей искусства.

Структура мегапроекта:

Основным идеологом, организатором, координатором и исполнителем мегапроекта «Культу.Ru!» является Некоммерческое партнерство с тем же названием, учрежденное частными лицами, представляющими нижеследующие организации, которые берут на себя значительную часть работ по проектам НП и всячески способствуют его основной деятельности:

· ФГОУ «ИНТЕРСТУДИО» — образовательная деятельность, прямые контакты с деятелями культуры, организационная деятельность;

· НОУ МЦФЭР и АНО Институт развития современных образовательных технологий (ИРСОТ) — техническое обеспечение съемок и размещения видео контента в интернете, организационная деятельность;

· ГИВЦ при ФАКК — техническая поддержка съемок и интернет-показов;

· ООО «Студия Артемия Лебедева» — организационная деятельность, поддержка сайта проекта, дизайн, рекламная, PR и юридическая поддержка.

То есть, мегапроект «Культу.Ru!» представляет собой удачный пример эффективного частно-государственного партнерства в культурной сфере.

Возможности мегапроекта:

«Культу.Ru!» обладает уникальным сочетанием профессиональных знаний и контактов в области культуры — с одной стороны, и богатейшим опытом в области использования современных коммуникационных технологий, некоторые из которых применяются «Культу.Ru!» впервые в России, — с другой стороны. Кроме того, «Культу.Ru!» обладает материально-технической базой, необходимой для обеспечения своей регулярной деятельности: видеосъемочная и звукозаписывающая техника, монтажное оборудование. И, наконец, в мегапроекте «Культу.Ru!» работают высокопрофессиональная команда менеджеров, режиссеров, операторов, звукорежиссеров, видеоинженеров, интернет-технологов, позволяющая проводить интернет-показы на высочайшем уровне.

Финансирование мегапроекта.
«Культу.Ru!» существует за счет:

· Членских взносов его учредителей;

· Финансирования проектов Федеральным агентством по культуре и кинематографии;

· Средств, заработанных за счет собственной деятельности (платные интернет-трансляции, видеосъемки и т. п.);

· спонсорской поддержки организаций, которые представляют учредители;

· Волонтеров- сотрудников.

Уникальность мегапроекта:

НП «Культу.Ru!» первым в мировой практике (с октября 2004 года) стало использовать интернет для трансляции театральных спектаклей
. Впервые в мире были организованы театральные интернет-фестивали с прямой трансляцией спектаклей с различных площадок в интернете. НП «Культу.Ru!» начало и продолжает активно осваивать бурно прогрессирующую область новых коммуникационных и медийных технологий для развития и информационного обмена деятелей, любителей и зрителей российской культуры и искусства как в России, так и во всем мире.

Статистика мегапроекта:

За два года своего существования «Культу.Ru!» успело:

· показать в интернете более ста записей театральных и телевизионных спектаклей с участием выдающихся деятелей театра и кино;

· провести три фестиваля прямых интернет-трансляций «Театральная паутина»;

· отснять около 50 театральных спектаклей, международный фестиваль циркового искусства и некоторые другие произведения исполнительских искусств.

Трансляции проекта просмотрели десятки тысяч интернет-пользователей в более чем семидесяти странах мира.

Помесячная статистика посещений сайта www.cultu.ru за последний год представлена на рисунке ниже.
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	Month
	Daily Avg
	Monthly Totals

	
	Hits
	Files
	Pages
	Visits
	Sites
	KBytes
	Visits
	Pages
	Files
	Hits

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Apr 2007
	3722
	3008
	2692
	989
	339
	100267
	1979
	5384
	6016
	7444

	Mar 2007
	6320
	5118
	3408
	1284
	7467
	2146414
	39821
	105678
	158668
	195937

	Feb 2007
	6287
	5383
	3169
	1226
	7271
	2087310
	34342
	88750
	150745
	176048

	Jan 2007
	6103
	5405
	2931
	1204
	7638
	1912286
	37324
	90889
	167580
	189219

	Dec 2006
	6389
	5610
	3392
	1323
	7556
	2281331
	41036
	105169
	173936
	198081

	Nov 2006
	7872
	6769
	4151
	1516
	7911
	2471384
	45507
	124557
	203097
	236163

	Oct 2006
	16091
	12868
	4631
	1783
	21547
	6643607
	55300
	143581
	398912
	498840

	Sep 2006
	6960
	6022
	3571
	1245
	6630
	2623268
	37365
	107155
	180676
	208805

	Aug 2006
	5491
	4818
	3144
	1130
	5648
	2007269
	35052
	97481
	149386
	170247

	Jul 2006
	6600
	5815
	3240
	1235
	6161
	2276419
	38304
	100447
	180295
	204601

	Jun 2006
	6936
	5989
	3292
	1281
	6858
	2602152
	38435
	98786
	179674
	208099

	May 2006
	8508
	7066
	3570
	1410
	8115
	3547111
	43723
	110679
	219070
	263762

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Totals
	30698818
	448188
	1178556
	2168055
	2557246


Статистика показывает относительную стабильность посещений в течение последнего года с более чем двукратным всплеском в октябре — в месяц проведения интернет-фестиваля «Театральная паутина». 

Более подробная статистика по «Театральной паутине — 2006» представлена на следующем рисунке:

	СТАТИСТИКА по ТП2006

	1
	Russian Federation/
	6,767
	53.7 %

	2
	United States/
	1,815
	14.4 %

	3
	Germany/
	971
	7.7 %

	4
	Latvia/
	580
	4.6 %

	5
	Estonia/
	545
	4.3 %

	6
	Lithuania/
	305
	2.4 %

	7
	Ukraine/
	245
	1.9 %

	8
	Canada/
	205
	1.6 %

	9
	Israel/
	161
	1.3 %

	10
	United Kingdom/
	122
	1.0 %

	11
	Belgium/
	92
	0.7 %

	12
	France/
	86
	0.7 %

	13
	Netherlands/
	80
	0.6 %

	14
	Cyprus/
	70
	0.6 %

	15
	Czech Republic/
	68
	0.5 %

	16
	Austria/
	56
	0.4 %

	17
	Moldova, Republic of/
	52
	0.4 %

	18
	Finland/
	48
	0.4 %

	19
	Japan/
	44
	0.3 %

	20
	Spain/
	39
	0.3 %

	21
	Australia/
	37
	0.3 %

	22
	Ireland/
	27
	0.2 %

	23
	Denmark/
	19
	0.2 %

	24
	Kazakhstan/
	17
	0.1 %

	25
	Switzerland/
	17
	0.1 %

	26
	Sweden/
	13
	0.1 %

	27
	Poland/
	13
	0.1 %

	28
	Norway/
	12
	0.1 %

	29
	India/
	11
	0.1 %

	30
	Korea, Republic of/
	10
	0.1 %

	31
	Italy/
	9
	0.1 %

	32
	Mexico/
	9
	0.1 %

	33
	China/
	8
	0.1 %

	34
	Belarus/
	7
	0.1 %

	35
	Brazil/
	7
	0.1 %

	36
	Nigeria/
	7
	0.1 %

	37
	Hungary/
	6
	0.0 %

	38
	Portugal/
	6
	0.0 %

	39
	New Zealand/
	5
	0.0 %

	40
	Satellite Provider/
	4
	0.0 %

	41
	Georgia/
	4
	0.0 %

	42
	Bulgaria/
	3
	0.0 %

	43
	Slovenia/
	3
	0.0 %

	44
	Iceland/
	2
	0.0 %

	45
	Azerbaijan/
	2
	0.0 %

	46
	Vietnam/
	1
	0.0 %

	47
	Slovakia/
	1
	0.0 %

	48
	Romania/
	1
	0.0 %

	Total
	12,612
	100%


Статистика зафиксировала более 12,6 тысяч посетителей фестиваля их 48 стран мира. Это по числу посетителей почти в два раза больше, чем на первом фестивале при практически таком же количестве стран-участниц. На предыдущем, втором фестивале установлен рекорд стран-участниц — 72, но общее число посетителей было чуть больше 10 тысяч. 

Об интернет-фестивале «Театральная паутина»

Интернет-фестиваль «Театральная паутина» — это системообразующий проект, осуществляемый в рамках мегапроекта «Культу.Ру!». Он уже традиционно проходит раз в год с 15 по 25 октября. В 2006 году прошел третий по счету фестиваль, который реально стал первым по-настоящему интернет-фестивалем, когда весь мир виртуально связан, когда каждый спектакль показывался из города, в котором он был создан и каждый зритель — интернет-пользователь мог смотреть спектакль из той страны, города или поселка, в котором он живет. Был полностью соблюден один из главных законов театрального действа и его восприятия: зритель смотрит спектакль «здесь и сейчас». 

Три года назад, когда был придуман этот проект, мы точно знали, чего хотим, и хорошо представляли себе, как интернет-фестиваль должен выглядеть в будущем. Но мы понимали, что прежде чем достичь задуманного, нам придется пройти и через непонимание театров, и через скептическое отношение зрителей, что придется преодолеть массу технических и организационных проблем и, наконец, дождаться, пока развитие отечественного и мирового интернета «дорастет» до наших потребностей. Поэтому путь к третьему — «настоящему» интернет-фестивалю оказался длиной в три года. 

Первая «Паутина» практически была традиционным театральным фестивалем. Спектакли, представлявшие семь видов театрального искусства, съехались в Москву, их «живьем» смотрели любители и ценители, но благодаря прямым онлайн-трансляциям они стали доступны и для мировой интернет-аудитории. 

На второй «Паутине» был сделан следующий шаг — впервые были показаны спектакли не только с московских площадок, но и со сцен одной из российских театральных столиц — Новосибирска. Театрам уже не нужно было приезжать в Москву к месту, оборудованному для онлайн-трансляции, — наша съемочно-трансляционная бригада могла выехать в другой город, к новосибирским театрам в гости. 
И, наконец, с третьей «Паутины» уже все спектакли-участники фестиваля идут на своих родных площадках и приходят на экраны зрительских мониторов TCP/IP-потоками по проводам. В 2006 году «Паутина» действительно стала интернет-фестивалем — фестивалем, проходящем не в конкретном городе, а в виртуальном прострастве, фестивалем, объединяющим театры и зрителей с помощью интернета. Но и это еще не все — с этого года фестиваль стал международным не только по своей аудитории, но и по своим участникам, целиком используя еще одно преимущество интернета — трансграничность.

В 2006 году было впервые показано уже не семь, а десять спектаклей, которые транслировались из шести городов мира. 

Традиционно зрителям представляются различные театральные жанры образцы отечественной оперы, балета, оперетты, традиционного и современного драматических спектаклей, кукольного театра, перформанса. В третьем фестивале были представлены как театральные столицы — Москва и Санкт-Петербург, так и российская провинция — это спектакли Иркутска, Екатеринбурга и Самары. А также и зарубежные коллеги — Рижский театр русской драмы им. Михаила Чехова с совместным проектом трех русских театров стран Балтии. 

За три прошедших года наработан огромный опыт и накоплена статистика, позволяющая сделать важные выводы. Сегодня можно уверенно утверждать, что трансляции спектаклей в интернете — не пустое безадресное развлечение группы оторванных от жизни энтузиастов. Эти трансляции находят своего благодарного зрителя более чем в 70 странах мира. Принципиально в лучшую сторону изменилось отношение к интернет-трансляциям и у самих театров. Думается, уже очень близко то время, когда ни один уважающий себя театр не сможет обходиться без размещения своих спектаклей в интернете. Театр в интернете нужен не только российским зрителям — он часто еще острее востребован нашими соотечественниками, оказавшимся за рубежом. Для них это возможность не оторваться от своей культуры, своих традиций, своего искусства. Кроме того, трансляции очень интересны и иностранцам, ценящим русский театр. Сегодня тезис, что интернет-трансляции театральных постановок — это один из путей распространения отечественной культуры во всем мире, уже не вызывает каких-либо сомнений. 

Количество наших зрителей за рубежом как правило, пропорционально объему русской диаспоры в стране. Иноязычных зрителей у нашего фестиваля пока еще значительно меньше, чем соотечественников. Больше всего наши трансляции сегодня смотрят в Америке, Израиле, Германии. Одна из наших ближайших задач — создать максимальные удобства для просмотра театральных трансляций зрителями, не владеющими русским языком. Поэтому мы активно работаем над совершенствованием технологий субтитрирования и перевода спектаклей. 

Самостоятельной и, пожалуй, важнейшей задачей для нас остается вовлечение в орбиту нашего фестиваля россиян из малых городов и сельской местности. Высокоскоростной интернет только приходит в эти места, кроме того, он еще и слишком дорог. Но сегодня активно осуществляется интернетизация российских школ и мы надеемся заинтересовать эту категорию наших потенциальных зрителей.

Из года в год продолжает совершенствоваться техническая сторона фестиваля. В 2006 году работа велась сразу двумя мобильными трансляционными бригадами, которые по жесткому графику переезжали из города в город, и пока одна бригада вела трансляцию сегодняшнего спектакля, вторая уже готовила трансляцию спектакля завтрашнего. После непосредственного показа спектакля в реальном времени он повторяется в записи в течение суток, обеспечивая удобство просмотра в разных часовых поясах. 

Наше видеосъемочное оборудование позволяет нам вести запись театральных спектаклей в формате телевидения высокой четкости (HDTV). Эта технология существенно превосходит по качеству изображения и звука сегодняшнее телевидение и еще только-только начинает входить в нашу жизнь. С фестиваля 2005года мы одними из первых в России стали работать в этом формате. Здесь идет ориентация на завтрашний день, создается высококачественный архив записей театральных действ, чтобы приход HDTV в наши дома позволил умножить удовольствие от их просмотра. 

Нашими заинтересованными союзниками в организации трансляций были и остаются отечественные прорвайдеры интернет-услуг. Только тесное доброжелательное сотрудничество с ними позволяет нам успешно связывать через интернет-паутину разные точки нашей страны и всего мира. 

Демонстрация спектаклей, общение со зрителем, дискуссии и сотворчество через интернет, — все это уже не радужные мечты, а сегодняшняя реальность, обращенная на пользу сценическому искусству и заинтересованной зрительской аудитории.

Краткое описание системы организация трансляций

Система трансляций «Культу.Ру!» состоит из:

1. Комплекса предварительной обработки материалов, системы нелинейного аудио и видео монтажа, системы оцифровки и обработки записей (монтажная).

2. Станционарной трансляционной студии.

3. Центра управления и мониторинга трансляций. 

4. Системы видео-серверов в интернете и сервера хранения оцифрованных материалов, подготовленных к трансляциям в интернете, веб-сайт www.cultu.ru.

5. Системы резервных видео-серверов и сервера хранения материалов.

6. Мобильной трансляционной студии.

7. Спутникового сегмента ГИВЦ "Роскультуры".

8. Разветвленной системы передачи данных в региональные ЛВС.

Видео-материалы для трансляции, получаемые на аналоговых носителях, предварительно оцифровываются, обрабатываются с целью повышения их качества, кодируются, после чего они готовы к трансляции. Видеоматериалы, которые снимаются цифровыми видеокамерами с места событий, могут записываться для последующего кодирования и трансляции или транслируются непосредственно из стационарной и/или мобильной трансляционной студии. В последнем случае кодирование видеоматериалов осуществляется специальным кодирующим компьютером в реальном времени.

Через сеть интернет, по высокоскоростным каналам передачи данных, видео-контент поступает в систему видео-серверов для трансляций в режиме «реального времени» и в систему хранения, обеспечивающую проведение повторных трансляций и последующее хранение видео-контента. Также, при проведении трансляций в режиме «реального времени» или перетрансляций, видео-контент в автоматическом режиме поступает в ГИВЦ «Роскультуры» для дальнейшей перетрансляции на спутниковый сегмент и систему Культура Comsat. Помимо трансляций в режиме «реального времени», реализуются сценарии проведения повторных трансляций для создания благоприятных условий приема в разных часовых поясах и/или учета специфики расписания трансляций ГИВЦ.

Центр управления трансляциями в течение всего времени трансляций осуществляет их мониторинг, контролирует аудиовизуальное качество, загрузку интернет-каналов, отслеживает количество подключений. В случае возникновения внештатной ситуации, производится подключение резервных видео-серверов и перераспределение нагрузки.

Пользователи получают доступ к трансляции, а также к расписанию и/или другим сопутствующим материалам посещая веб-сайт www.cultu.ru, на котором размещаются ссылки на трансляцию (высокоскоростным и низкоскорстным потоками), а также расписание предстоящих трансляций и информация о спектаклях. Кроме того, веб-сайт содержит техническую и другую информацию, связанную с трансляциями, информацию о проектах, новостную ленту, поддерживает системы интерактивного взаимодействия с пользователями — форумы и видео-чаты.

Трансляции осуществляются с помощью системы аудио и видео кодирования, независимой от операционных систем, установленных на персональных компьютерах пользователей, а также на мобильных телефонах и карманных компьютерах. Трансляции ведутся для широкой аудитории в стандартном качестве (на скоростях доступных для обычных модемных соединений или подключений с мобильных телефонов/терминалов до низкоскоростных выделенных линий ISDN/ADSL с ограничениями по скорости), так и в повышенном качестве для пользователей подключенных к сети интернет через высокоскоростные качественные линии связи.

Помимо просмотра трансляций и взаимодействия с веб-сайтом «Культу.Ру!» через традиционное подключение к сети интернет, возможно создание специальных сетей распространения трансляции, например передача видео-контента в «закрытые» университетские и другие ЛВС (локальные вычислительные сети). При этом, в удаленной ЛВС устанавливается программно-аппаратный комплекс видео-серверов, которые в реальном времени получают контент с центральных видео-серверов и осуществляют ретрансляцию внутри своей ЛВС. Таким образом, пользователи этой ЛВС могут бесплатно просматривать трансляции «Культу.Ру!» в наивысшем качестве.

Кроме того, в перспективе помимо подключения различных ЛВС, возможно создание географически распределенной системы видео-серверов, что позволит создать благоприятные условия просмотра трансляций пользователей из различных регионов мира и осуществить перераспределение нагрузки с центральных серверов на региональные, что, в свою очередь, значительно повысит качество трансляций и количество одновременных подключений.

Структурная схема организации трансляций представлена на рисунке 

Обозначения:

Красная стрелка – «отдача» контента на раздающие видео-сервера

Желтая стрелка – передача контента по закрытому каналу в ГИВЦ

Зеленая стрелка – передача контента через спутник

Фиолетовая стрелка – передача контента в пункты локального распространения (ЛВС)

Распределенная система трансляции программ проекта «Культу.Ру!» в Челябинске и Челябинской области

В Челябинске и области НП «Культу.Ру!» совместно с коллегами из научно-образовательной сети FREEnet в пилотном режиме отрабатывает модель распространения трансляций в студенческой среде российских регионов. Схема представлена на рисунке.

Исходно выдвигалась гипотеза, что научно-образовательные сети (RUNNET, FREEnet и др.) - лучший вариант для доставки продуктов «Культу.Ру!» в регионы. В этих сетях нет учета трафика (правда слабая пропускная способность каналов), тогда как у клиентов коммерческих Интернет-провайдеров (в Челябинске) стоимость трафика - 1,8-3 руб/Мб. Альтернативных "безлимитных" вариантов пока нет.

Аудитория - в основном студенты и сотрудники вузов (Южно-Уральский гос. университет и его филиалы в Миассе и Златоусте, Педагогический и Агроинженерный университеты, Социально-экономический и юридический институты, Университет физкультуры и спорта.

Дополнительно были организованы несколько показов трансляций с проектором (в дни "Театральной паутины") в театральной студии "Манекен" ЮУрГУ (http://studiom.susu.ac.ru/), где присутствовали студенты из Челябинской государственной академии культуры, где есть театральный факультет (готовят актеров и режиссеров) и др.

В ходе пилотных работ были выявлены следующие проблемы:

·  недостаточная полоса пропускания магистрального канала Москва-Екатеринбург-Челябинск, которая была выделена научно-образовательной сети FREEnet Министерством образования,

·  малая рекламная активность для продвижения проекта (из-за слабого магистрального канала реклама на региональном уровне была, но только через баннеры и в словесной форме (среди коллег, знакомых и друзей)),

·  дорогое серверное программное обеспечение.

Структура пилотного проекта представлена на рисунке ниже.
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Перспективы развития мегапроекта:

Перспективы мегапроекта связаны как с расширением количества и частоты трансляций, так и с расширением видов транслируемых событий.

Направления деятельности: 

1. Регулярные интернет-показы на сайте www.cultu.ru записей классических спектаклей отечественной сцены и трансляции в режиме онлайн наиболее значимых явлений современной художественной культуры России — театральных спектаклей, концертов, цирковых представлений, художественных выставок, фестивалей, конкурсов, презентаций изданий и других культурных событий. Показы будут сопровождаться публикацией на сайте материалов информационного и образовательного характера. 
2. Формирование архива записей событий, показанных в проекте, создание мемориальных сайтов, посвященных деятельности выдающихся деятелей культуры и искусства ХХ-XXI веков. Создание библиотеки записей лучших современных произведений искусства и «золотого фонда» российской культуры и организация к ней доступа.

3. Поддержка творческого взаимодействия, формирование возможностей общения творческих деятелей, в том числе, организация мастер-классов удаленного доступа, профессиональные интернет-конференции для работников различных творческих и технических цехов, создание ко-продукции, разработка тематических интернет-форумов, что будет способствовать поиску партнеров и сотрудничеству творческих деятелей различных регионов России и разных стран и станет действенной формой помощи соотечественникам. 

4. Объединение интернет-ресурсов, посвященных истории и современному состоянию российской культуры.

I. Театр

· Развитие постоянной деятельности «Культу.ру!»: ежегодное проведение интернет-фестиваля «Театральная паутина» с 15 по 22 октября; регулярные (2-3 раза в неделю) трансляции видео-записей лучших отечественных спектаклей рубежа веков по принципу фестивалей (лучшие спектакли великого режиссера, спектакли с участием великого актера, лучшие спектакли театров какого-либо региона России и т.д.). 

· Осуществление видеозаписи лучших современных спектаклей для трансляции и последующего сохранения с приглашением ведущих режиссеров и операторов и использованием передовых технологий съемки в стандарте HDTV, приспособленном к интернет-показу и показу по телевидению.

· Создание библиотеки записей лучших современных спектаклей и «золотого фонда» театральных спектаклей и организация доступа к фондам.

· Создание мемориальных сайтов, посвященных творчеству великих деятелей российского театра ХХ - XXI веков.

· Проведение мастер-классов удаленного доступа для творческих работников театров.

· Открытие мастер-классов и форумов для пользователей с целью обучения восприятию спектакля, обсуждения содержания отобранных спектаклей, отвечающих миссии проекта, организация общения пользователей на форуме с участием куратора, выступающего как один из пользователей. 

· Содействие в создании нового продукта, с использованием современных информационных технологий.

II. Кино

· Регулярные трансляции наиболее значимых явлений современного художественного и документального кино России. 

· Организация интернет-кинофестивалей лучших режиссеров и актеров России рубежа веков. 

· Организация трансляции фильмов, церемоний открытия и закрытия кинофестивалей и обсуждение на форуме его результатов.

· Открытие форума, обсуждающего пути развития отечественного кино (с участием куратора).

· Распространение отобранных и снятых с помощью «Культу.ру!» произведений через мобильные каналы.

· Создание библиотеки записей лучших современных кинофильмов и «золотого фонда» отечественного кинематографа и организация доступа к фондам.

· Создание мемориальных сайтов, посвященных творчеству великих деятелей российского кино

· Содействие в создании нового кинопродукта с использованием современных информационных технологий.

III. Литература

· Организация фестивалей поэтов и бардов в режиме онлайн.

· Организация презентаций новых книг, отвечающих миссии проекта.

· Организация обсуждения современной отечественной художественной литературы на специальном форуме с участием куратора.

· Организация регулярной информации о новых изданиях с комментарием.

· Распространение современной литературы через мобильный контент.

· Создание мемориальных сайтов, посвященных творчеству великих российских писателей и поэтов ХХ-XXI веков.
· Создание библиотеки специальной литературы по искусству и художественной культуре, в том числе по видам искусств и организация доступа. 

IV. Другие виды искусств. 

· Организация трансляций в режиме реального времени и демонстрация записей наиболее значимых событий культурной жизни России. 

· Создание архива событий культурной жизни России и организация доступа. 

· Инициирование и осуществление проектов, создание художественных произведений средствами современных информационных технологий. 

· Организация семинаров, круглых столов и лабораторий, в том числе и в интернете по распространению информационных технологий. 
Конкретные мероприятия:

В 2007 году мегапроект «Культу.ру!» осуществляет:

· IV Интернет-фестиваль «Театральная паутина», посвященный памяти одного из создателей проекта Е. А. Левшиной, в котором примут участие театры Москвы, Санкт-Петербурга, регионов России, стран Ближнего и Дальнего зарубежья (15—23 октября).
Интернет-фестиваль является уникальной культурной акцией, интегрирующей театральное искусство и современные информационные технологии. Цель фестиваля — представить разнообразную палитру российского театра и предоставить возможность познакомиться с наиболее интересными спектаклями. Технические новации в интернет-фестивале соединяются с художественными: на фестивале представлены спектакли различных художественных направлений и всех видов театрального искусства 

 В рамках фестиваля осуществляются онлайн-трансляции театральных спектаклей, снимаемых в режиме реального времени.
· фестиваль трансляций записей лучших театральных спектаклей, выбранных по результатам интерактивного голосования (сентябрь)
Задача фестиваля — добиться интерактивного взаимодействия с интернет-аудиторией и продемонстрировать величайшие достижения российского сценического искусства зрителям всех регионов России и зарубежных стран, не имеющим возможности в силу удаленности прийти в театральные залы;

·  Трансляции концертов II Международного фестиваля симфонических оркестров мира (июнь);

Задача акции — расширение культурного предложения и приобщение российской и мировой интернет-общественности к высоким культурным ценностям, в силу ограниченности пространства не имеющими возможности посетить концерты.

· Еженедельные трансляции записей лучших спектаклей театров регионов.

Знакомство с театральной жизнью региональных театров. Сбор архива записей с целью сохранения лучших спектаклей российского сцнического искусства.

Перспективные программы:

· разрабатывается проведение мастер-классов удаленного доступа для постановщиков, теоретиков и историков искусства;

· разрабатываются дистанционные курсы лекций для обучения студентов, повышения квалификации работающих специалистов

· разрабатывается совместный проект с Детским музыкальным театром по обучению восприятию искусства театра: разработка методики обучения языку театра, создание интерактивных программ для школьников, создание экспериментальных классов для обучения восприятию искусств и формирования подготовленных зрителей и слушателей.

- разработка комплексного обучения редким театральным профессиям путем проведения мастер-классов удаленного доступа, расширенных конференций и создания интернет-порталов.

� � HYPERLINK "http://www.webplanet.ru/news/internet/2006/3/22/blog_search.html" ��http://www.webplanet.ru/news/internet/2006/3/22/blog_search.html� 


� Методика


Эмпирическая основа – общероссийский опрос населения каждые две недели 


Исследуемая совокупность - население России в возрасте от 18 лет и старше 


Выборка случайная, стратифицированная (по крупным экономико-географическим регионам и городскому / сельскому населению), трехступенчатая (административные районы – избирательные участки – жилища) 


Всего областей и республик – 63; районов – 98; городских и сельских населенных пунктов – 203; �избирательных участков – 314 


Каждые две недели опрашиваются в режиме личного интервью по месту жительства 3000 респондентов от 18 лет 


Метод – скрининг-отбор Интернет-пользователей по методу компании Nielsen//NetRatings Inc. 


К категории «Пользователи Интернета» относятся все респонденты, давшие на вопрос: «Приходилось ли Вам лично пользоваться Интернетом? Если да, то когда Вы лично пользовались Интернетом в последний раз?» �ответы: �«в последние сутки», «в последнюю неделю», «в последний месяц», «в последние три месяца», «в последние полгода» 


Отчет «Интернет в России» выпускается четыре раза в год (Весна, Лето, Осень, Зима) 


Расчеты проводятся на основе объединения массива данных �5-7 последних опросов – всего 15 – 21 тыс. респондентов. 


Сопоставление России с десятью странами мира – на основе: �Nielsen//NetRatings Global Internet Trends™ Regional Reports, Quarter 4, 2006; October - December 2006 


Данный выпуск подготовлен по данным шести опросов зимы 2006-2007 гг. (декабрь – февраль). �Всего – 18 тыс. респондентов


� � HYPERLINK "http://www.cnews.ru/news/top/index.shtml?2006/07/13/205875" ��http://www.cnews.ru/news/top/index.shtml?2006/07/13/205875� 


� см. доклад декана философского факультета МГУ им. М.В.Ломоносова профессора В.В. Миронова на IV Российском философском конгрессе «Философия и будущее цивилизации» «Современное коммуникационное пространство как фактор трансформации культуры и философии (24 мая 2005г., Москва)


� там же


� Один из известнейших театров мира - Метрополитен-опера в Нью-Йорке - будет транслировать свои постановки в интернете в режиме реального времени. 


Как объявило руководство театра, еженедельные трансляции начнутся с 25 октября 2006 года. В Сети можно будет услышать лучшие постановки из репертуара Метрополитен-опера, в том числе, "Севильского цирюльника" Россини, "Мадам Баттерфляй" и "Богему" Пуччини, сообщает � HYPERLINK "http://www.afp.com/home/" �AFP�. 


"Трансляции в интернете, — заявил генеральный директор театра Питер Гельб (Peter Gelb), — самый простой способ донести наши работы до поклонников оперы в любой части света, а также познакомить с оперным искусством новичков". 


Трансляции в интернете станут одним из нововведений, с помощью которых руководство Метрополитен-опера намерено пропагандировать оперное искусство и привлекать в театр новое поколение зрителей. В сезоне 2006-2007 годов Метрополитен-опера также снижает стоимость некоторых категорий билетов, а также транслировать происходящее на сцена на широкоформатные экраны, установленные на улицах Нью-Йорка.


� HYPERLINK "http://www.lenta.ru/news/2006/10/25/opera/" ��http://www.lenta.ru/news/2006/10/25/opera/� 





